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Forord
BC Emballage A/S

Vi star over for store udfordringer relateret til bade klima, biodiversitet og social
ulighed. Det er efterhanden tydeligt for enhver, at vi bar handle aktivt for at
minimere vores negative fodaftryk.

Som en central aktgr i emballageindustrien har vi et stort ansvar for at bidrage
til den grenne omstilling. Vi leverer lgsninger, der skal beskytte og bevare
produkter, og dette skal vi ggre med respekt og omhyggelighed. Ikke blot for
kvalitet og funktionalitet, men ogsa for klima, miljg og mennesker.

Hos BC Emballage A/S begyndte vi at fokusere pa baeredygtig udvikling
tilbage i 2021, men seerligt inden for de seneste 12 maneder har vi intensiveret
vores arbejde med baeredygtighed. Dette er implementeret pa savel strategisk
som praktisk niveau, hvilket denne ESG-rapport er et godt bevis pa.

Denne rapport illustrerer tydeligt vores arbejde med et abent og eerligt indblik i
vores virksomhed. Her kortleegger og preesenterer vi udvalgte ESG-nggletal,
og fortaeller samtidig om de sma historier fra vores hverdag, der er med til at
skabe veerdi og gleede.

BC Emballage A/S

Rejsen mod en mere baeredygtig virksomhed er lang, og vi skal kontinuerligt
udvikle os og blive klogere. Vi er kommet langt pa kort tid, men vi har stadig
meget at lsere endnu. Vi skal fortsaette vores positive udvikling og anvende
denne rapport som udgangspunkt for vores fremtidige forbedringer.

Fra bestyrelse og gverste ledelse er der fuld opbakning til arbejdet med den
baeredygtige udvikling, hvilket sikrer, at arbejdet med baeredygtighed kan
fortseette og udvikle sig som en del af vores identitet.

Jeg er utrolig stolt af denne rapport og vil gerne sende en stor tak til alle, der
har bidraget til udarbejdelsen af den. Jeg ser frem til vores rejse, hvor jeg faler
mig optimistisk for, at vi fortsat vil udvikle og udbygge en mere baeredygtig og
ansvarlig virksomhed.

‘i’
Jan Kornum
Direktar

<4 Ly Komum_
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“Hvis vi Ikke a&ndrer retning, ender vi
der, hvor vi er pa vej hen”

fra "Veekst og baeredygtighed” af Steen Hildebrandt.

BC Emballage A/S



Indledning

Denne beaeredygtighedsrapport er BC
Emballages fagrste af sin slags, og det
primeere formal med rapporten er at
vise vores "base-line”, altsa den
status situation som vores fremtidige
baeredygtighedsaktiviteter tager
afseet I.

Det er en laereproces at arbejde med
baeredygtighed og vi inviterer
leeserne med til at falge vores
udvikling gennem denne
rapportering.

BC Emballage A/S
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Alle BC Emballages medarbejdere
har deltaget i udarbejdelsen af
rapporten og vil ogsa fremover
bidrage. Vi har faet ekstern
vejledning fra FN17 Business

til processen.

Vi haber at laeserne i denne
rapportering i ar og fremover vil finde
relevant information om vores tiltag
og arbejde med vores leverandgrer
for at rykke emballagemarkedet i en
mere baeredygtig retning.

God leeselyst!
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Overblik
0g nggletal

BC Emballage A/S

Vi er en lille handelsvirksomhed med kun 5 ansatte, men ikke desto mindre
arbejder vi bl.a. med landets stgrste detail virksomheder som vores kunder.

Vi har specialiseret os inden for fleksibel emballage og er farende inden for
vores omrade, som indebaerer produkter indenfor plastik, papir og folie.

Vi har over 25 ars erfaring i branchen og samarbejder med de bedste
europaeiske leverandgrer. Vi leverer altid i hgjeste kvalitet og med vores lave
omkostninger, har vi markeds skarpeste priser.

O= ﬁ?ﬁ?ﬁ%

Omseetning Antal

| mi1o. Kr. ansatte
58 5

=
Oms. Pr.
EBITDA medarbejder

2,2 11,6
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Ejerstruktur og
organisation

Ejerforhold
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Produkter, kunder
0g markeder

Produkter:

Vores produkter er kundespecifik emballage primaert til detailmarkedet. Det er
primeert emballage til hjemtransport af varer fra fysiske forretninger. Vi leverer ogsa
plastfolie til industriel indpakning.

Vores produkter kan veere almindelige baereposer i plast eller papir, bradposer til
bagervarer, kadprodukter fra delikatessen og mange lignende formal.

Kunder:

Vores kunder er primaert de store detailhandelskaeder, nethandel, foodservice og
offentlige institutioner.

Vi ser os selv som kundens troveerdige radgiver inden for emballagelgsninger, og
vores kunder er derfor ogsa ofte vores partnere nar det kommer til udvikling af nye
innovative og mere baeredygtige lgsninger.

Leverandgrer:

Vores producenter og leverandgrer befinder sig alle i Europa.
Vi har ikke deciderede standard- eller hyldevareprodukter, men leverer efter
kundens gnsker og specifikationer.

Markeder:
Vi leverer primeert til Danmark, men har ogsa kunder pa Island og Feergerne.



FN17 Business:

Virksomhedens
vaerdikeeder

Alle virksomheder indgar i én eller
flere veerdikeeder, som er mere
eller mindre komplekse og med
varierende afstand fra ravarer til
slutbrugere.

Er virksomheden underleverandgr til
andre producerende virksomheder,
f.eks. industrielle stalkomponenter til en
pumpeproducent, eller er man
producent af maskiner og udstyr til
andre virksomheder, f.eks. avanceret
maleudstyr til selvsamme
pumpeproducent, vil man som
Business-to-Business producent veere
en del af en stagrre veerdikaede.

De ravarer eller delkomponenter, man
indkaber til sin egen produktion, er nu
ligeledes en del af en starre
veerdikeede.

Uanset om virksomheden har en profil,
der gar den forpligtet til at fglge EU-
lovgivningen for rapportering under

BC Emballage A/S

CSRD (Corporate Sustainability
Reporting Directive) eller gj, sa vil en
veerdikeedesammenhaeng, som
beskrevet, ggre det yderst sandsynligt,
at der i et kommende led i veerdikeeden
vil veere en virksomhed, som er
underlagt, og som alene af den grund
vil afkraeve leverandgrvirksomheden at
levere data og afrapportering pa ESG.

Overblik over den eller de veerdikaeder,
man indgar i, vil veere relevant bade pa
E, S og G parametre, f.eks. nar der
indkabes ravarer fra lande uden for EU,
og der kan stilles spagrgsmal til bade
miljgmaessige, sociale og etiske forhold
pa oprindelsesstedet.

Kommende EU-lovgivning inden for
Eco-design, altsa ansvarligt
ressourceforbrug og cirkuleer gkonomi,
vil ogsa seette fokus pa de
forsyningsvaerdikaeder, man indgar i.

1
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Virksomhedens
vaerdikeede

Vores vaerdikeede er klassisk i sin struktur, hvor vi som handelsvirksomhed far
produceret produkterne efter specifikation hos en raekke underleverandgrer |
Europa.

Vi producerer ikke selv vores produkter, men ggar et stort arbejde ud af at opsgge,
teste og udvikle de producenter, i Europa, som leverer til os. Vi har et stort fokus pa
det ansvar vi har upstream i vores veerdikaede.

Vi befinder os typisk lige i midten af veerdikaeden med en teet dialog med bade
kunde og leverandgr pa begge sider.

Veerdikaede

oyl
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Virksomhedens (baeredygtige)
forretningsmodel

Virksomheders forretningsmodel er dels en

beskrivelse af de produkter og ydelser, der tilbydes Naglepartnere @ Nagleaktiviteter |'_‘0 Varditilbud .;::. Kanaler EB Kundesegmenter 909
kundesegmenterne og det veerditilbud, der faglger : : : :

med.

Den beskriver vejen gennem virksomheden ud til Nagleressourcer é] Kunderelationer 8@&

kunden med bade ressource og gkonomiske
stremme, der hgrer til. Forretningsmodellen

: Impact C
beskriver dermed, hvordan der tjenes penge og pa : : g :
hvad. Planlzaeg cirklen ' Luk cirklen c’} f
Forretningsmodeller er ofte udviklet og praesenteret i
sakaldte "Business Model Canvas, som udgar et
StaerKt ledelSeSV R K.
Omkostningsstruktur & andre omkostninger @ Indtaegtsstremme & baeredygtighedspremium @

Forstaelsen af forretningsmodellen og :
G e e L e e R e £ WS U e T R B B9 6 SN SRR S SRR IR R IR B 5E T U 66 06 8 Es
forretningsmodel er central i det strategiske arbejde Sociale omkostninger :@ - Sociale fordele, goder & tilskud Y,
med at gare hele virksomheden mere baeredygtig. '

Miljgmaessige omkostninger @ Miljgomaessige fordele & tilskud [0

BC Emballage A/S Rapport for baeredygtig udvikling | 12



Forretningsmodel

Vores veerditiloud til markedet er
kundespecifik emballage primeert til
hjemtransport af kgbte varer.

Vi har siden grundlaeggelsen i 1997
specialiseret os i denne type af produkter,
og har altid veeret stolte af at kunne levere
alle lgsninger af denne art i de
udformninger, farver, dekoreringer, kvaliteter
0g meaengder som kunden har efterspurgt.

For at veere i stand til dette har vi altid faet
produceret hos markedets bedste
producenter indenfor disse varetyper |
Europa. De valgte leverandgrer har den
ngdvendige fleksibilitet og kapacitet, sa vi
kan opfylde kundernes krav til kvalitet,
leveringstid, volume og baeredygtighed.

Hvor vi hidtil har veeret mest fokuseret pa at
levere det kunden har efterspurgt betragter
vi os i dag i hgjere grad som en radgiver for
kunden, hvor kundens behov og gnsker
analyseres og alternative Igsningsforslag
preesenteres isaer, hvor der er besparelser
eller en hgjere grad af baeredygtighed at
opna med alternative lgsninger.

Vi vil synliggare fordele og muligheder med
forskellige produktlgsninger.

Vi besidder stor viden og erfaring og den
skal komme kunden til gode.

Dialogen og radgivningen handler om at
reducere materialeforbruget f.eks. ved at
anvende tyndere produkter i lgsningen.
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Endvidere er der med den nye
emballageforordning fokus pa at undga
kombinationsemballager, hvor f.eks. bade
plast og papir sammenseettes. Ogsa her kan
vi vejlede kunden om lgsninger der f.eks.
kun bestar af papir eller plast.

De fleste af vores produkter transporteres
fra producenten til vores lager i Vejle, men
ved seerligt stgrre ordre transporteres der
direkte fra producent til kunden for at
optimere logistikken. Fra vores lager i Vejle
arbejdes der ogsa pa at optimere logistikken
ved at samle flere ordre op inden det fragtes
med transportaren.

Rapport for baeredygtig udvikling
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Vores historier

Vores udvikling fra 1997 til | dag

BC Emballage A/S

B.C. Emballage A/Sblev stiftet af
Keld Buhl og Niels M. Clausen i
1997 som et I/S, deri 2001 blev
omdannet til et A/S.

2007

Niels M. Clausen har siden 2007

veeret eneegjer af selskabet.

2023

BC Emballage blev i juni 2023
solgt til Jan Kornum og Investor
Hub Viborg — navnet pa
virksomheden fortsaetter

usendret.

Virksomheden flytter adresse

fra Ferrarivej til Ka

Vej — stadig i Vejle

ren Blixens

Rapport for baeredygtig udvikling
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En baeredygtig udvikling er en udvikling,
som opfylder de nuveerende
generationers behov, uden at bringe
fremtidige generationers muligheder for
at opfylde deres behov | fare.

Dette er definitionen af baeredygtighed, nar man taler om verdensmal i FN-regi.
Definitionen er fra Brundtlandrapporten, som udkom 1987. Det er ogsa den definition,
vi bruger i vores virksomhed og i denne rapport.

BC Emballage A/S



Vision, ambition
og mal

Vores vision er at veere steerk inden for lgsningsorienteret og baeredygtig
emballage pa tveers af Norden. Vores vision er ikke blot at levere
emballagelgsninger, men at skabe en varig indflydelse pa vores industri og
samfund. Vi gnsker at blive anerkendt inden for innovativ og ansvarlig
emballage, der gar hand i hand med vores kunders og planetens behov.

Vores mission er at levere baeredygtige, skreeddersyede og
konkurrencedygtige Igsninger, der overstiger vores kunders forventninger. Vi
streeber efter at integrere service, tillid og samarbejde dybt ind i vores
forretningspraksis, sa vi ikke kun opfylder, men ogsa overgar vores kunders
behov og forventninger. Gennem vedvarende innovation og partnerskab
arbejder vi hen imod en mere baeredygtig fremtid, hvor vores
emballagelgsninger ikke kun beskytter produkter, men ogsa vores planet. Vi
gnsker at veere den foretrukne emballagepartner for dem, der deler vores vision
om en ansvarlig og baeredygtig fremtid.

Vi gnsker at udvikle beeredygtige emballagelgsninger:

Vi vil arbejde pa at udvikle og introducere innovative baeredygtige
emballagelgsninger, der er i overensstemmelse med vores kunders behov og de
miljgmaessige krav. Dette vil inkludere genbrugelige emballager, biobaserede
materialer, og gget genbrug og genanvendelse af vores produkter.

Vi gnsker at styrke den grgnne profil:

Vi vil arbejde aktivt pa at styrke sin gr@nne profil og kommunikere sin
beeredygtighedsindsats til kunderne. Dette vil omfatte at markedsfere
virksomhedens baeredygtige emballagelgsninger og miljgmaessige praestationer
til danske detailkaeder og andre interessenter.

BC Emballage A/S



Vores baeredygtige udvikling

Strategi

Vi har en strategi om at veekste pa vores marked med fokus pa fglgende
emner:

1.

Udvidelse af produktportefaljen: BC Emballage vil fokusere pa at udvikle
nye baeredygtige emballagelgsninger, der imgdekommer kundernes behov
og krav til miljgvenlige produkter.

Etablering af partnerskaber: BC Emballage vil opbygge strategiske
partnerskaber med andre virksomheder inden for emballageindustrien for at
udvide produktportefgljen og gge kundebasen.

Ekspansion til nye markeder: BC Emballage vil undersgge mulighederne for
at udvide til nye geografiske omrader og kundesegmenter i Norden.
Investering i beeredygtig produktionsprocesser: BC Emballage vil investere i
beeredygtig produktionsprocesser for at reducere miljgpavirkningen og
forbedre produktkvaliteten.

Strategiske mal:

BC Emballage A/S

@ge omsaetningen gradvist med min.10% om aret.

Etablering af partnerskaber med mindst 3 andre virksomheder inden for
emballageindustrien.

Udvikle mindst 5 nye beeredygtige emballagelgsninger.

Udvide til mindst 2 nye geografiske omrader i Norden.

Implementering af mindst 3 baeredygtige produktionsprocesser.



FN17 Business:

Modenhed

Virksomheder, der arbejder med en
baeredygtig udvikling, oplever det
helt naturlige vilkar, at baeredygtig
udvikling er en proces, og rejsen
slutter i princippet aldrig.

| den erkendelse er det vigtigt, at
virksomheden kender sit
udgangspunkt og er konkrete i
forhold til, hvordan de udvikler sig,
og har organisationen med pa
udviklingsrejsen.

Modenhed kan beskrives pa mange
forskellige mader og med anvendelsen af
forskellige indikatorer. Vi beskriver
modenhed som en 5-trins udvikling, hvor
virksomheden gar fra reaktive til pragmatiske
eller fra pragmatiske til proaktive handlinger
0og mindset. Vidensniveau og ambition falger
med op i samme takt. At en ledelse eller

Kilde: FN17 Business

enkelte ildsjeele i organisationen maske er
meget bevidste og proaktive i deres
baeredygtighedshandlinger og mindset,
afspejler ikke altid hele organisationen, og
der kan veere brug for at tage seerlige hensyn
til at fa alle med.

Alle beveeger sig op ad modenhedstrappen,
men i forskellige tempi og med varierende
ambitionsniveauer. En vigtig pointe for
beeredygtig udvikling er ogsa, at jo leengere
man kommer op ad trappen, jo starre er
forretningspotentialet! Men man gar ogsa ud
fra, at markedet og omgivelserne omkring én
selv hele tiden aendrer sig, og det vi selv kan,
det kan konkurrenterne ogsa.

Alle skal leve op til minimumskrav til
baeredygtig udvikling, f.eks. ifglge lovgivning,
og derfor skal der arbejdes hardt og
vedholdende for at bevaege sig op ad disse
udviklingstrin. Stilstand er ofte lig med relativ
tilbagegang.

EN1/

4y BUSINESS
[\

o
“““Q‘

Niveau

Integreret/
Idealistisk/
Definerende

Innovativ/
Proaktiv

Niveau Engageret/

Pragmatisk/
3 Responsiv

Niveau
Elementaer/

2 Reaktiv

Niveau Fravaerende/
Passiv/
1 Defensiv
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Vores beaeredygtige udvikling

Modenhed

Vi er meget opmaerksomme pa at beeredygtig
udvikling forudseetter, at vores organisation
foglger med og har et modenhedsniveau der
matcher vores ambitioner og strategi.

Idet vi er en meget lille organisation betragter
vi os som agile og i stand til at handtere
hurtige forandringer og lsereprocesser.

Efter en analyse af de elementer der pavirker
vores modenhed vil vi vurdere os selv til at
ligge pa modenhedsniveau 3 i dag.

Det er vores ambition i lgbet af tre ar at vaere
pa niveau 4.

Vi ser dog ogsa muligheder i at flytte os
hurtigere med markedet i takt med at det
udvikler sig, og vi haber at na malet far 2027.

Kilde: FN17 Business

FN17 Business

Modenhedstrappen:

Her vil vi gerne
vaere om 3 ar

Her er vii dag

-

Niveau

3

Niveau

Niveau
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Pragmatisk/
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Elementaer/
Reaktiv
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Passiv/
Defensiv
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Vores baeredygtige udvikling A\
SEFMIS
Som en hjeelp til at fastleegge vores nuveerende
modenhedsniveau for baeredygtighed har vi
gennemfgrt en selvevaluering pa denne A ':\;9
scoringsmodel. sa““eme“‘
Selvevalueringen er gennemfgrt som en dialog
med deltagelse af alle virksomhedens gygdom/frav®’
medarbejdere og er baseret pa konsensus.
Resultatet er derfor ikke et udtryk for en videns-
baseret dataindsamling og kan kun anvendes Trivsel

som vores guideline for modenhed.

Det er inden for omraderne med lavest score, at
vi forventer at kunne udvikle os til en generel
hgjere baeredygtighedsmodenhed.

i)
o
=
=
X
(1)
S
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Verdensmal som ramme for
baeredyqgtig udvikling

| arbejdet med beaeredygtig udvikling er det en god
idé at tage udgangspunkt i FN’s Verdensmal, fordi
de inspirerer til at give udviklingen en staerk retning.

FN’s Verdensmal fra 2015 bestar af 17 konkrete mal og 169 delmal, som
forpligter alle FN’s medlemslande til helt at afskaffe fattigdom og sult i
verden, reducere uligheder, sikre god uddannelse og bedre sundhed til
alle, ansteendige jobs og mere baeredygtig skonomisk vaekst. De
fokuserer ogsa pa at fremme fred og sikkerhed og steerke institutioner og
pa at styrke internationale partnerskaber.

Verdensmal

De 17 verdensmal er skabt til at skabe en bedre verden, og de fokuserer
pa at skabe forandring pa globalt plan og iseer i lande og omrader plaget
af kriser og saerlige udfordringer. | dansk kontekst er der dog ogsa
mange elementer i Verdensmalene, som er vaerd at arbejde efter, blandt
andet i delmalene og i de szerlige danske indikatorer:
https://www.verdensmaal.org/maalene

Verdensmalene kan groft opdeles i fire kategorier med fokus pa miljg,
forretning, mennesker og samfund. Baeredygtig udvikling tager hensyn til
alle fire "bundlinjer” og skal sikre at profit og veekst ikke skabes pa
bekostning af klima og mennesker. Vi tror pa, at der er masser af nye
forretningsmuligheder i arbejdet med at skabe en baeredygtig fremtid for
alle, og til det er der brug for innovation og kreative Igsninger.

Verdensmal kaldes ofte SDG (Sustainable Development Goals) pa engelsk.
Se beskrivelse af Verdensmalene her: https://www.verdensmaal.org/maalene

Kilde: FN17 Business Rapport for baeredygtig udvikling | 22
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FN17 Business:

Verdensmalene
som en behovs-
pyramide

Vi kan ogséa betragte Verdensmalene som en
behovspyramide, hvor inddelingen er i tre lag, med
biosfeeren i bunden som fundamentet, alt andet
hviler pa og er en forudsaetning for, at vi i det hele
taget kan have et samfund, som er naeste lag. |
gverste lag er gkonomi og forretning, der sa er
afhaengig af de to underliggende lag.

Endelig er partnerskaber en gennemgaende
sammenhaengskraft gennem alle tre lag i
pyramiden.

BC Emballage A/S
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Vores baeredygtige udvikling

\Vores arbejde med verdensmal

Vi har udvalgt en reekke delmal under FN’s verdensmal, som vi arbejder med.
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Mal 7.

Beeredygtig
energi

Vores forstaelse af malet

Som virksomhed kan man bidrage til
dette mal ved selv at investere i
baeredygtige energilgsninger. Herunder
ogsa at investere i besparende tiltag i
virksomheden.

Nuveaerende niveau for dette mal

Vi bor til leje og er for nyligt tilflyttet
domicilet. Der er ikke investeret noget i
forbindelse med vores tilflytning.

Malsaetning for dette mal

Vi gnsker at opstille ladestandere til
el-biler og indfare LED-lys og bedre
styring i bygningerne. Vi skifter fra
gasopvarmning til fiernvarme.

ANSTZENDIGE JOBS 0
06 AKONOMISK Mal 8.

"’“;1' Anstaendige job

0og gkonomisk
‘I vaekst

Vores forstaelse af malet

Som virksomheden kan man bidrage til
dette mal ved at anseette medarbejdere
pa kanten af arbejdsmarkedet og give
dem meningsfulde funktioner inden for
rammerne af deres kapacitet.

Nuveerende niveau for dette mal

Vi har i dag 0 ansatte medarbejdere pa
seerlige vilkar.

Malszetning for dette mal

Vi gnsker at etablere et eller flere
flex-jobs med anseettelse pa deltid
evt. i skanejob.

Vi gnsker at hjeelpe flere sarbare ind
pa arbejdsmarkedet.

PEGTE MAl 12.
AT Ansvarligt
m forbrug og
produktion

Vores forstaelse af malet

Som virksomhed kan man bidrage til
dette mal ved at kigge ind i cirkuleer
gkonomi og f.eks. Reducere sit
ravareforbrug og gere det lettere at
genanvende produkter. Endvidere ved
at stille krav til leverandgarer.

Nuvaerende niveau for dette mal

Vi radgiver i dag vores kunder til
alternative og mere beaeredygtige
lasninger f.eks. Tyndere materialer og
at undga kombimaterialer.

Malseetning for dette mal

Vi gnsker at satse endnu mere pa
radgivning af vores kunder og opfordre
til at tage mere baeredygtige valg.

Vi gnsker at indfagre en Code of
Conduct overfor vores leverandgrer.

BC Emballage A/S
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FN17 Business:

Baeredygtige principper:

Cirkuleer gkonomi

Vi bruger i dag 1,7 gange de ressourcer*, planeten kan regenerere arligt. Det
har enorme konsekvenser, og vi skal derfor passe bedre pa de ressourcer, vi
har, og optimere brugen af dem. Et centralt element i det er at ga fra lineaere

tankegange til cirkuleer tankegang. Det er sund fornuft, en gkonomisk fordel,

godt for verden, og sa er cirkuleer tankegang en kilde til innovation.

Tre grundprincipper for cirkulaer gkonomi:

REDUCE REUSE
Minimer forbruget Genbrug produkter

RECYCLE
Genanvend materialer

Cirkuleere forretningsmodeller

Man kan arbejde med cirkularitet pa flere mader. Man kan arbejde mod at
indarbejde de cirkulaere principper i sin egen produktion og hos sine
leverandgrer, sa der bliver brugt feerrest mulige nye ressourcer, og flest mulige
ressourcer og materialer bliver genanvendt.

Men cirkulzer gkonomi kan ogsa indarbejdes i forretningsmodellen hos mange
virksomheder. Man kan gge levetiden pa sine produkter og sikre, at de kan
repareres eller opgraderes. Man kan tilbyde sit produkt som en service, man
kan lease, leje eller lane, sa man pa den made kan vaere flere om samme
ressource.

Kilde: FN17 Business
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Vores baeredygtige udvikling

Cirkuleer gkonomi

Hos BC Emballage hylder vi princippet, at det er gennem vores
radgivning af kunderne, at vi kan veere med til at ggre en forskel, iseer
nar det kommer til emner som cirkuleer gkonomi.

Gennem vores radgivning gnsker vi at pavirke kunderne til et lavere
ressource- og ravareforbrug. Det kan veere i form at tyndere
materialer eller smartere og mere optimerede designs og brug af
genbrugsmaterialer.

Endvidere vejleder vi vedrgrende lgsninger i kombinationsmaterialer

hvor f.eks. plast og papir indgar i samme emballage. Der kan laves
gode Igsninger udelukkende i papir der lgser samme behov.

BC Emballage A/S
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FN17 Business:

Baeredygtige principper:

Partnerskaber

Vi er alle en del af noget stgrre og afhaengige af andre
omkring os. Iseer nar det handler om beeredygtighed -
man kan ikke veere baeredygtig alene.

Derfor skal man kigge ud over sig selv og pa hvem man er
afheaengig af i sin veerdikeede. Man skal indga
partnerskaber med andre og veere innovative sammen og
finde lgsninger, der peger nye steder hen.

Der er brug for at turde samarbejde og dele viden og
erfaring med hinanden. At turde ga sammen om kunder og
opfinde nye produkter, at turde gd sammen med
leverandgrer om at finde eller udvikle nye ramaterialer.

Partnerskaber for handling er et beerende element i
verdensmalene.

Rapport for baeredygtig udvikling
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Partnerskaber
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“lkke alt, der kan taelles, teeller,
og ikke alt, der teeller, kan taelles™
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3.
VORES ESG NOGLETAL
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ESG:

Environment,
Social, Governance

ESG er en malestok for hvor ansvarligt en virksomhed agerer,
samt i hvilken grad dens gkonomiske interesser bidrager til
baeredygtighed og samfundsansvar i et veerdikaede perspektiv.

ESG er blevet et centralt strategisk emne for direktioner og bestyrelser,
og i rapporteringen viser ESG arlig fremdrift pa virksomhedens
baeredygtige mal og ambitioner.

Virksomheder skal flytte blikket fra compliance til commitment — altsa
fra det, de skal, til det, de vil.

Alle virksomheder indgar i en veerdikaede og krav og udfordringer med
ESG skubbes fra de stgrste til de mindste gennem vaerdikaeden!

Business

ESG er udsprunget fra den finansielle verden, fordi der var behov for at Forretning
kunne male og vurdere virksomhedernes indsatser pa de tre omrader Indtjening

udover de gkonomiske nggletal man typisk malte pa.

Nu er der stigende antal krav og lovgivning pa vej, som endog udvider

ledelsens ansvar i forhold til at arbejde med baeredygtig udvikling.

Der er derfor gget fokus pa ledelse, opfelgning, rettidig omhu (due FN17 Business udvider ESG-begrebet med "Business” i en erkendelse
diligence) og Igbende tilpasning. Omverdenen forventer af, at virksomheder naturligvis ogs& har fokus pa forretning og gkonomi
ansvarlighed fra virksomheder, blandt andet at virksomhederne i videst som i dette perspektiv bade er investeringer, driftsudgifter,

muligt Omfang har styr pa sine veerdikeeder. meromsaetning og indtjening forbundet med baeredygtighedsarbejdet.
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OPSTARTS AR STATUS MAL

Maling pa miljg (environment) 2023 2023
Vores ESG-B nﬂgletal Energiforbrug (total) 168.064 KWh 168.064 KWh
Energimix (El og Naturgas) 11%/89% 11%/89%
SG Vandforbrug 43 M3 43 M3
CO2e scope 1 (total) 36 Ton 36 Ton
CO2e scope 2 (total) 2 Ton 2 Ton
CO2e scope 3 (total) 58 Ton 58 Ton
CO2e udledning (total) 96 Ton 96 Ton
Affald (total) 1,2 Ton 1,2 Ton
Genanvendeligt affald 0,96 Ton 0,96 Ton
Vi er en meget lille organisation med et lager- og
. o . . Genanvendeligt affald (andel) 80 % 80 %
kontorlejemal, hvor vi ikke selv har den store

indflydelse pa de overordnede beslutninger vedr.
energiforbrug og varmekilder. Vi har dog gennemfart
en saenkning af temperaturen pa vores lager og
dermed opnaet et vaesentligt lavere naturgasforbrug
hen over aret.

Vores klimaaftryk afspejler ogsa vores lille og enkle
setup med et lager, et lille kontorhold og tre
firmabiler. Scope 3. beregningen er udelukket
baseret pa forbrug af diverse kontorartikler,
forplejning m.v. pa kontoret. De store maengder af
emballage vi forhandler indgar ikke i arets
beregning, men forventes til naeste ars rapportering.

Vi sorterer vores sma affaldsmaengder, der nsermest
svarer til en husholdnings.

En malseetning pa E vil tidligst optraede til neeste ars
rapportering
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OPSTARTS AR  STATUS MAL

Maling pa samfund (social) 2023 2023
Vores ESG-B nggletal _
Antal ansatte (fuldtid) 5 5
Antal deltidsansatte (andel) 20% 20%
E G Sygefraveer 0% 0%
Arbejdsulykker 0 0
Medarbejderomseetning 20% 20%

Medarbejdertilfredshed

Kgnsdiversitet i organisationen 20% 20%
Kgnsdiversitet i gvrige ledelse 0% 0%
| vores lille organisation er vi 5 personer, heraf en Kensdiversitet i gverste ledelse 0% 0%

enkelt kvinde. Der er ikke malt medarbejder-
tilfredshed, men generelt har vi et meget stabilt
arbejdsklima uden sygdomsfraveer eller
arbejdsulykker.

En malseetning pa S vil tidligst optraede til neeste ars
rapportering.
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Vores ESG-B nggletal

ES

Vi har en indsat bestyrelse grundet vores ejerforhold
og har ikke en direkte indflydelse pa
sammensaetning eller fokus i bestyrelsesarbejdet.

Vores syn pa Governance er baseret pa "sund
fornuft” og vi har i mindre grad nedskrevede
politikker, men har rutiner pa en raekke omrader der
sparges ind til som sikrer vores adfzerd falger et
ansteendigt moralsk kompas.

En Code of Conduct forventes indfart allerede |
2024.

BC Emballage A/S

OPSTARTS AR

STATUS MAL
Maling pa lederskab (governance) 2023 2023
Antal medlemmer i bestyrelsen 3 3 3
Kgnsdiversitet i bestyrelsen 0% 0% -
Tilstedevaerelse pa bestyrelsesmgder (fremmgde) 100% 100% -
Antal eksterne i bestyrelsen 100% 100% -
Antal ansatte deekket af overenskomst 0% 0% -
Rapportering omkring lederskab (general governance)
Har I en Code of Conduct? Nej Nej 2024
Laver og udgiver | arligt en beeredygtighedsrapport? Ja Ja -
Er beeredygtighedsdata en del af jeres indrapportering til myndigheder? Nej Nej 2024
Har | fokus p& specifikke verdensmal? Ja Ja -
Seetter | mal og rapporterer pa fremskridt i forhold til verdensmalene? Ja Ja -
Arbejder | med risikostyring ift klima og gkonomiske konsekvenser? Ja Ja -
Har | en politik for etik og anti-korruption? Ja Ja -
Har | en politik for databeskyttelse? Ja Ja -
Har | taget skridt/handlinger for at imgdekomme GDPR-regler? Ja Ja -
Har I en proces for gennemsigtighed vedr. etik, anti-korruption og bestikkelse? Ja Ja -

Rapport for baeredygtig udvikling
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Rapportering omkring miljglederskab OPSTARTS AR  STATUS MAL

(environmental governance) 2023 2028
Vores ESG-B nﬂgletal Har | en miljgpolitik? Nej Nej 2024
Har | en politik for affald, vand, energi og/eller genanvendelse? Nej Nej 2024
Overvager bestyrelsen klimarelaterede risici? Nej Nej 2025
ES Overvager ledelsen klimarelaterede risici? Nej Nej 2024
Har I en politik for reduktion af klimapavirkninger? Nej Nej 2024
Har | en proces for gennemsigtighed vedr. miljgforhold og klimapavirkning? Nej Nej 2024
Rapportering omkring samfundslederskab (social governance)
Kan Direktgren veere bestyrelsesformand ? Nej Nej Nej
Governance punkterne der henfarer til
Ledelsen belgnnes formelt for beeredygtighedsperformance? Nej Nej Nej

miljglederskab og samfundslederskab viser et

eftersleeb pé. udarbejdelse af politikker pé Har 1 en politik for at sikre menneskerettigheder overholdes? Nej Nej 2024
omradet. Der er igangsat initiativer til at

Har | en politik for at hindre seksuelle kraenkelser og diskrimination? Nej Nej 2024
arbejde med dette i perioden frem til naeste
. Har | en sundheds- og sikkerhedspolitik? Nej Nej 2024
rapportudgivelse.
Har | en politik for at forhindre bgrne- og tvangsarbejde? Nej Nej 2024
Har I en proces for gennemsigtighed vedr. menneskerettigheder? Nej Nej 2024
Har | en personalepolitik? Nej Nej 2024
Har I en proces for gennemsigtighed vedr. personaleforhold Nej Nej 2024
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Vores perspektivering

\Vores perspektivering

Dette ars baeredygtighedsrapport er som naevnt BC Emballages farste og
definerer dermed vores base-line for bade ESG og de aktiviteter der
fremadrettet vil veere mere fokus pa.

Med et meget lille energiforbrug og klimaaftryk ved vores egne aktiviteter vil
vi ikke opna vaesentlige forbedringer ved at optimere og aendre pa adfserd
omkring dette.

Mulige emner kunne veere at udskifte firmaets tre firmabiler fra diesel til el og
der kunne kigges mere ind i anseettelse af medarbejdere med nedsat
arbejdsevne for at hgjne vores indsats pa Social parameteren.

Vores helt store aftryk pa miljg- og klimadagsordenen ser vi i stedet vores
rolle som radgiver for vores kunder og som indkgber hos vores leverandgrer.
Kan vi veere med til at pavirke et forbrug i en retning sa der vaelges mere
miljg- og klima venlige lgsninger f.eks. monoplastlgsninger med reduceret
materialeforbrug er der noget at hente.

Vi gnsker fremover at male vores aftryk pa de emballager vi forhandler og
her vil vi holde ngje gje med udviklingen.

Vi har leert meget af processen og vil teenke mere over vores processer,
salgsradgivning og indkgb i fremtiden.

BC Emballage A/S




Vores fortaelling

Baeredygtige Materialer og Radgivning: Vores Ekspertise i Plast
og Papir

| vores arbejde med baeredygtighed, laegger vi stor veegt pa at udnytte vores
omfattende viden om plast og papir til at hjeelpe kunderne, med at treeffe de
bedste valg for bade deres behov og miljget.

Vi tror pd, at den rette radgivning kan gare en stor forskel, og derfor tilpasser vi
vores anbefalinger ngje efter kundens gnsker og anvendelsesbehov.

Vi opfordrer ofte kunderne til at overveje produkter fremstillet af
enkeltlagsmaterialer eller materialer, der er tyndere. Denne tilgang hjeelper med
at reducere ressourceforbruget og mindsker produktets samlede
miljgpavirkning, uden at det gar ud over kvaliteten eller holdbarheden.

Hvis produktet ikke er beregnet til direkte kontakt med fgdevarer, anbefaler vi
brugen af genbrugsplast eller papir fremstillet af regenerat. Disse materialer
giver mulighed for at minimere affald og udnytte allerede eksisterende
ressourcer pa en ansvarlig made.

BC Emballage A/S




Vores fortaelling

Plast: En Beeredygtig Ressource med Ubegraenset Potentiale

Plast er et bemaerkelsesveerdigt og super anvendeligt materiale, isser nar det
bortskaffes korrekt. Modsat papir, der har en begraenset levetid og nedbrydes
efter gentagen genanvendelse, kan plast genanvendes uendeligt. Dette ger
plast til en veerdifuld ressource i vores bestraebelser pa at reducere affald og
fremme en cirkulaer gkonomi.

Nar vi tager plastens ubegreensede levetid i betragtning, viser det sig ogsa at
veere en mere CO2-effektiv lgsning end papir, da produktionen af
genbrugsplast medfgrer en samlet lavere CO2-belastning. Ved at fokusere pa
korrekt bortskaffelse og genanvendelse af plast, kan vi udnytte dets fulde
potentiale og bidrage til en mere baeredygtig fremtid.

Vores ekspertise straekker sig over en bred vifte af plastmaterialer, hvilket
giver os mulighed for at tilbyde malrettet og praecis radgivning. Vi kan vejlede
om de bedste materialevalg, der bade imagdekommer kundens behov og
understatter baeredygtige lasninger. Gennem denne radgivning hjeelper vi
vores kunder med at skabe produkter, der er bade funktionelle og
beeredygtige, og som bidrager til en grannere fremtid for os alle.

BC Emballage A/S



Ansvar for rapportens indhold

Ingen kan leengere komme udenom at arbejde med
beeredygtig udvikling. Om man er stor eller lille, skal
man ggre en indsats for at vi sparer pa ressourcerne,
passer pa klimaet og sikrer gode vilkar for alle
mennesker.

Det geelder om at fokusere pa det, der giver mening for
virksomheden og der, hvor virksomheden har den
starste pavirkning.

FN’s 17 verdensmal er pejlemaerker for den retning, vi alle skal
beveege os i og de 169 delmal er konkrete steder, man kan seette ind
for at hjeelpe verden med at na disse mal. Det er ogsa en liste af nye
forretningsmuligheder, som er gode for bade top- og bundlinje.

Pa den mere alvorlige note, er det en opskrift pa at fremtidssikre
virksomheden mod den stigende usikkerhed de fleste virksomheder
oplever.

En rapport for baeredygtig udvikling er et godt sted at starte. Den er
med til at give et overblik over, hvad virksomheden allerede ger i dag,
og hvor der med fordel kan seettes ind fremadrettet.

Rapporten er med til at skabe struktur pa arbejdet med baeredygtig
udvikling, og gar virksomheden i stand til at dokumentere handlinger
og mal.

Denne rapport er udarbejdet af virksomheden:

BC Emballage A/S

CVR-nr. :

26204135

pa basis af en skabelon, der er stillet til radighed
af Foreningen FN17 Business.

Virksomheden, der har anvendt skabelonen, har selv ansvaret for
rapportens indhold, herunder indholdets forhold til den til enhver tid
geeldende lovgivning.

FN17 Business er derfor ikke ansvarlig for rapporten,

samt dens opbygning og indhold.
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